


Liebe Buxtehuderinnen und Buxtehuder,

das Stadtmarketing Buxtehude, seit 2015 als
Teil der Fachgruppe Kultur, Tourismus und
Marketing der Stadtverwaltung zugeordnet,
koordiniert und foérdert die Zusammenarbeit
der bestehenden Organisationen, Vereine und
Verbdnde der Hansestadt. Zudem biindeln
wir unter dem Dach des Stadtmarketings das
ehrenamtliche Engagement unserer Blirger
fir ihre Stadt.

GESAGT, GETAN! ist seit 2015 das offizielle
Motto des Buxtehuder Stadtmarketings.
Ganz unbiirokratisch kénnen auch Sie
dazu beitragen, das Leben in Ihrer Stadt
noch attraktiver zu gestalten.

Mit diesem Flyer laden wir Sie herzlich ein,
Ideen zu prasentieren oder Projekte zu
unterstutzen.

Wir finden:
.Schlau, wer dabei ist!”

Thr Torsten R. Lange

Fachgruppenleiter Kultur, Tourismus & Marketing




Als Ehrenamtliche konnen Sie unsere Hansestadt mit
grofien und kleinen Taten ins ,Rechte Licht riicken®.
Wenden Sie sich mit einer Idee an den Marketing-Beirat
oder unterstiitzen Sie eine der wechselnden Arbeitsge-
meinschaften, zum Beispiel ,AG Hafen, Wasser, Este®,
~AG Petriplatz“ oder ,AG Einzelhandel®.

Der Marketing-Beirat freut sich aufRerdem immer tiber
Thre ganz eigene Idee zur Imageférderung der Hansestadt
Buxtehude!

Getreu dem Motto ,GESAGT, GETAN!“ unterstiitzt das
Stadtmarketing Veranstaltungsprojekte, unter anderem
das ,Tuckerboottreffen®, die ,Lange Nacht des Wissens®,
die Verbrauchermesse ,Vor Ort Fair-Andern“ oder den
,BULLEvard“, und organisiert selbst Stadt-Events wie das
Konzert ,ROCK meets CLASSIC*, das ,Internationale
Marchenfestival“ und das Hansefest ,HANSE AHOI“.
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MARKETING-BEIRAT

An einem Strang ziehen um das gemeinsame Ziel
zu erreichen — dieses Interesse eint die Mitglieder
des Marketing-Beirates:

- Altstadtverein

- Blrgerverein Altkloster

- Initiative BahnhofstraRe

- Initiative Fleth

- Mérchengesellschaft

- party & more GmbH

- Sparkasse Harburg-Buxtehude
- Stadtverwaltung

- Wirtschaftsférderungsverein



Das Ziel soll erreicht werden durch:

> die Starkung des Images Buxtehudes als Médrchen-
und Hansestadt sowie als Kulturzentrum vor den
Toren des Alten Landes und der Hansestadt
Hamburg — insbesondere durch eine stringente
Markenfiihrung ,Hansestadt Buxtehude“ mit
einheitlichem Werbeauftritt und frei
verwendbarem Logo ,GESAGT, GETAN!“

> die Weiterentwicklung und Vermarktung der
touristischen Moglichkeiten der Hansestadt
unter Zugrundelegung des touristischen
Masterplans aus dem Jahr 2014

die Biindelung des ehrenamtlichen Engagements
in der Hansestadt Buxtehude

die Koordination und Forderung der Zusammen-
arbeit der bestehenden Organisationen, Vereine
und Verbinde

die Forderung der Identifizierung der Biirger mit
ihrer Hansestadt und die Verbesserung der inner-
ortlichen Kommunikation, u. a. durch eine breite
Beteiligung der Bevolkerung, Einladungen zur
Mitarbeit in Arbeitsgruppen und Transparenz

die Unterstiitzung der handel- und gewerbe-
treibenden Betriebe



Das Stadtmarketing-Team
mit Antje Lenz, Heike Bdttger
und Torsten R. Lange

Besuchen Sie uns:
Dienstag, Mittwoch & Donnerstag
9.30 Uhr bis 12.00 Uhr

Stadtmarketing

Historisches Rathaus

Breite StraBe 2

21614 Buxtehude

T 04161 / 501-4141

F 04161 / 501-74141
stadtmarketing@stadt.buxtehude.de
www.buxtehude.de/stadtmarketing




