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Praambel -
1.1 + |Grindung einer Stadtmarketing GmbH & Co. KG (0.4.) X | X 0 2 0 K
1.2 WIiF6- Gesellschaft i.V.m. Tourismusférderung und City-Manager X| X[ X 0 2 0 K- M*
Leitprojekt
9.2 Entwicklung MalBhahmenkonzept zur Planung und Realisierung von
9.9 | + SM|praxistauglichen Ansiedlungsreizen / Technologietransfer starken / X 2 1 1 K
9.10 Clusterbildung Wirtschaft: Schwerpunkte setzen und vernetzen
PflichtmalRnahmen
9.4 Regionale Entwicklungskonzepte aktiv mitgestalten X 2 1 1
9.5 Wirtschaftsforderung ausbauen (Bedeutungsgewinn) X 2 1 1
9.12 Standort FH sichern und stéarken X 2 1 1
2.9* Kooperation Stadt / Wirtschaft optimieren X 2 2 0 K
8.13 Gesamtverkehrskonzept (VEP) in allen Verkehrsarten fortschreiben X 0 2 2 M
818 Optimierung des vorhanden?n Innenstadtparkraums (hat Prioritét vor x| x 0 5 5 M
der Schaffung neuer Parkplatze)
Weitere Mainahmen
8.4 OPNV-Anbindung an S-Bahnanschluss X 0 2 2 M
8.5 Anschluss Buxtehudes an den HVV X 0 2 2 M
83 optimale, funktionale und asthetische Querung der Este durch X 0 5 5
' die A 26 (Tunnel im Zuge der A 26)
9.7 Unternehmensbesuchsprogramm/ Bestandspflege weiterentwickeln X 2 1 0
91 Ansiedlungsanreize und Flachenpool fiir Gewerbeflachen schaffen und X 5 0 1
' aggressiv vermarkten
796 Urpnutzung brachliegender Flachen (Spielraume des X 1 1 1 M - L
Flachennutzungsplans ausloten und nutzen)
9.8* Bedarf aus Wirtschafts-, Unternehmens- und Birgersicht erfragen X 1 1 1
8.1 Wasserwege und Hafen besser und intensiver nutzen X 0 2 1
8.11 bessere verkehrliche Verbindungen fir alte Menschen / Behinderte X 0 1 2 M
Zusammenarbeit mit der TU Harburg (anknUpfen an Starken von
9.11 Buxtehude: zukunftsweisend im Flugzeugbau/KID-System vernetzen mit] X 2 0 0
Ausbildungsangebot Flugzeugbau an FH und TU Harburg)
795 mehr Gewerbegebiete in den AuRenbezirken/ Branchen-Mix X 1 0 1 M - L
' beibehalten (Gewerbeentwicklungsplan ist eingeleitet)
7.30 neue Gewerbeflachen ausweisen X 1 0 1
8.7 Attraktive Pendler-Card-Konditionen fur Bahnfahrer X[ X 0 1 1 K - M*
8.6 OPNV-Angebote intensivieren X 0 1 1 M
8.8 Busse verstarkt auch am Wochenende und abends einsetzen X 0 1 1 M
8.9 Sondertarife z.B.am langen Samstag (Test m. Angebotserweiterung) X | X 0 1 1 M
8.10 Nutzerverhalten detaillierter erforschen (siehe auch 3.11) X 0 1 1 M
8.12 Preissystem OPNV priifen X 0 1 1 M
8.29 Parkdeck Stackmann aufstocken/ langere Offnungszeiten anbieten X 0 1 1 M - L
Ausbau Busbahnhof (Prifauftrag, ob Busbahnhof nutzerfreundlicher
7.23 ) X 0 1 1 M - L*
verlegt werden kann z.B. ndher zum Bahnhof, modern + sauber)
8.2 An- und Abreise zum Hafen/ zur "Hafen-City" via Wasserweg X 0 1 1
flieRenden Verkehr durch Buxtehude optimieren (Spange/ 2-spurig
8.14 . . X 0 1 1
unter der Erde) - vorliegendes Konzept weiter verfolgen
Verkehrliche Bedurfnisse unterschiedlicher Nutzer bertcksichtigen - u.a.
8.15 durch "konfliktfreie Ampelschaltungen"/ ggf. Briicke am Bahnhof, damit | X 0 1 1
Verkehr flieRen kann
8.16 Busspuren prifen X 0 1 1
prifen, ob Kreisverkehr an der Spange tauglicher ist als derzeitiges
8.17 . - X 0 1 1
Konzept einer optimierten Ampelanlage
8.19 dynamisches Parkleitsystem - elektronische Anzeige freier Parkplatze X 0 1 1
8.22 + |Schitzenplatz zum Parkplatz umgestalten X 0 1 1
8.25 Parkdeck an der Estebriicke schaffen X 0 1 1
8.26 Parkangebote an EinfallsstraRen schaffen X 0 1 1
groReres, zentrales Parkhaus (bewacht, gut gepflegt) am Wehdenhof
8.27 . X 0 1 1
oder Stadthaus errichten
8.28 mehr Parkplatze am Stadtpark X 0 1 1
8.30 Parkpalette am Schwimmbad einrichten X 0 1 1
8.31 mehr Frauenparkplatze einrichten X 0 1 1
Gelande wiederbeleben;
.27 " Umsetzungsmalinahme héchster Prioritat = Torfweg X 0 0 2
728 Nahversorgungseinrichtungen im Sutden/Altkloster schaffen und 0 0 5
' verbessern (mit Gberregionaler Strahlkraft, wie z.B. Marktkauf)
3.11* mehr Werbung fiir OPNV- Angebote X | X 0 1 K-M-L*
4.14 Mitnahmemadglichkeiten des Fahrrads optimieren (Transportketten) X X 0 0 1 L
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4.23 FuRRgangerfreundliche Anbindung des Hafens X 0 0 1 L

Anmerkungen:
zu 2.9 und 9.8: siehe auch "Netzwerkmanagement"
zu 3.11: siehe auch "Markenbildung und PR"

betr. Spalte realistisches Zeitziel: mit * versehene Zeitziele dokumentieren unterschiedliche Zeitprognosen der Workshops
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